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1,3 milion

profumi artistici

Trend. [l segmento € in continua crescita sia a livello globale - con un valore stimato di 10 miliardi di dollari entro il 2028 - sia in
Italia dove con 450 milioni di euro rappresenta circa un terzo del segmento totale delle fragranze

Marika Gervasio

| prevede che entro il
2028 [ mercato globale
del profumi di nicchia
possa superare {10 mi-
liardididollari, trainato

di fare Ia differenza - affermaMau-
rizio Cavezzali, co-fondatore di
di Equipe Exibit -, Conl'obiettivo di
garantire una qualiti sempremag-
glore, presteremo ancora piii atten-
zione allaselezione deibrand. Pro-

dainnovazione, digital lonee
dal crescente Interesse da parte
delle generaziond pit glovand so-
prattutto provenienti da aree
emergenti come Asia e Medio
Oriente dove la domanda dilusso
ed esclusivied & in aumento. Tutta-
viagli Stati Unitl e 'Europa - mer-
catl pit maturi - non sono da me-
no. In talia, in particolare, il seg-
mento delle fragranze artistiche
guadagna sempre plliterreno con
un valore di 450 miliond di euro pa-
riacirca un terzo del totale dei con-
sumi di profumi.

I consumatori cercano sempre
piil fragranze originali, non “di
massa”, mache raccontine unasto-
ta, usino materie prime particolard,
offrano un' i

gl inoltre il processodi in-
ternazionalizzazione nel mercati
pilistrategicl in collaborazione con
Ice - Agenziaper la promozione al-
l'estero el'internazionalizzazione
delle imprese italiane. Grazie alla
nostra consolidata partership con
Cosmoprof, esploreremol’oppor-
tunith di espandercl in altri conti-
nenti. Slamo anche orgogliosi di
sostenere la filiera italiana della co-
smetica e della profumeria, come
dimostrala nostra collaborazione
conla Milano Beauty Weelos.

L'attenzione verso il mondo del
profumo é costantemente aumen-
tata, la domanda non ha accusato
contraziond ela profumeria artistl-
«ca in particolare & stata oggetto di

Millennials e soprattutto Gen Z so-
nomolto interessati al valore sim-
bolico, all'identita personale, alla
sostentbilita, alc dietroil

da parte di grandiinve-
stitorie continuanoad essere creati
nuovi marchl, come splega I'altro
co-fondatoredi Esxence, Silvio Le-
vi: eStiamo assi doaun notevo-

profumnao. Non basta il prodotto: i1
packaging, il racconte, il punto
vendita selezionato, eventi di nic-
chia come flere dedicate, collabora-
zioniartistiche sono leve percepite
come Importantl. C'¢ anche una
maggiore sensibilita verso cio che
¢'édentroal profumo (origine deght

le dinamismo per laprofumeria ar-
tistica, che, grazie anche al lavoro
svolto da Esxence, ha sempre una
magglore opportunita di trovare
distributord e puntl vendita in pid
mercati e nazionis.

Risultati positivianche perlal-
iroevento dedicato, Pittd Fragran-
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nejeverso impattl tra-
sparenza. Questo rafforza le propo-

Dallalta profumeria al drink. The
Essentlal Cocktall 1a linea di drink
d'autore ispiratl alle materie prime della
profumeria che Campamarzio?C ha
sviluppata con Be Basman Eventi

ste di nicchia, percepite come pil
autentiche. Pur restando forte il re-
tail fisico perun prodotto olfattivo,
c'eunacrescita significativa del di-
gitale, non solo pervendite ma per
scoperta del prodotto, influencer,
community, social media. Aluta a
far conoscere marchi piccoll.
Adimostrazione diguanto rile-
i arrdvano

chiusaa bre con quasi 2.200
comprator arrivatl a Firenze, in
forte eresclta (+32%) rispetto aun
anno fa con presenze sempre pli
internazionali (550), anche se so-
no aumentati notevolmente |
buyer italiani. La classifica dei
mercatl di riferimente della fiera
ha viste In testala Spagna, segulta
da Germania, Francia, Svizzera,
Polonia, Paesi Bassl, Regno Unito,
Stati Unitl, Ucraina, Emirati Arabi,
. Corea del Sud, Glappone,
Turchia e Russia.

«Le aspettative sono state am-

i ddi

tore delegato di Pird Immagine -,
Del 258 marchi di questa edizione
(il 755 esterd), 110 sono stati |
nomi nuovi tradebutti e ritor-
nd importanti al salone. Tnu-
mer in crescita e la qualita
delle presenze, sempre pii
internazionall, registrano il
grande valore che un ap-
puntamento come Fra-
granze sta esprimendo a
supportodi turto il settores.
Antondo Cristaudo, di-
rettore commerciale e svi-
luppo di Pirtd Immagine,
aggiunge: «La grande at-
raccolta da Fra-

idati di chiusura delle ultime edi-
3 i

granze & il risultato di un

zloni delle d
dicate proprio aguesto segmento,
Esxence e Pittl Fragrange. Lo scorso
febbralola quindicesimaedizione
dl Esxence - The Art Perfumery
Event hareglstratoa Milanola par-
tecipazione record di 13.500 visita-
tori provenientd da tutto il mondo
che hanno potuto

lavoro che fac-
clamo a ogniedizione, im-
prontatoin prime luogoe al-
la selezione e alla qualith
delle proposte, assiemeauna

forte progettualitd complessiva.
Dalla cura nel percorso espositivo
alle novita nella proposta, come &

parterre di 384 brand da 38 Paesl.
Obiettivo della i i

e un statal’ fale Soul & Skin de-
dicataallo skincare, che & stata ap-
ione: pr issima. Tengo a sottolinea-

promucvere e sostenere la crescita
della profumeria artistica alivello

rel'importante attivitd di incoming
verso buyer e operatoridella profu-

globale, con I'ambizioso obi
di portarla a rappresentare cirea il
2% del mercato mondiale della bel-
lezza. Un traguardo gii superato in
nparticolare inlealia,
dove un sistema distributive parti-
colare ha favorito la sua afferma-
zione portandola a valere oltre 11
3.5% del mercato beauty.
wLaprofumerfa dinicchia staat-
traversando un momento di grande
espansione, divenendo sempre pit
di ricerca. I profumi sono conside-
rati prodotti desiderabili e ingrado

meriainternazionale, fatta prazie al
contributo dileee Maeci, coninviti
anche al top retaller della moda,
sempre pii attenti al mondo fra-
granze e beauty. Eanchela grande
apertura verso il Far East, con la
Corea in primabattuta, che In que-
stomomento sta offrendo punte di
rcerca trale pil interessanti sulla
scena internazionale, e che a Fra-
granze ha avuto un palcoscenica
importante in quante a brand e
protagonisti del settores.
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ILPROFUMO PIU COSTOSO
Indollari. il prezza diShumukh fra-
(granzarealizzata da The Spirit of
Dubaicon unflacone con 3.571
diamanti, perle, oro, argento e topazi

Cani e gatti
nuovi «clienti»
di prodotti

e servizi di lusso

Pet economy
Utilita ed eccessi

Giulia Crivelli

uper-luxury London
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Us billionalres — and their
petss: sulla prima pagina dell'edizio-
neweekend di Finencial Times del 4
ottobre campegglava questo ttolo,
che potremmo tradurre con o nuov
appartamenti di superlusso di Lon-
draattirano i miliardari americani -
& tloro petw. I rferimento & agli ac-
quirenti del complesso Peninsula,
«che ha aperto nel 2023, con vista su
Buckingham Palace ¢ Hyde Park e
dove da allora sone stati gidvendutl
ventiappartamentl, per un totale di
oltre cento mil isterline; gli ac-
chi americani, dal ceo del fondo
Blac stephen Schwar
fondatore di WhatsApp Jan Koum.
Accantoaservizi come piscine e Rolls
Royce conautistadisponibile 24 ore
su 24, Il complesso del quartiere di
Belgravia deve il suo successo - se-
condo Financial Times - anche all'of-
ferta di servizl per canl e gatti, come
la creazione di menu ad hot, che gli
chef del Peninsula possono mettere
apuntoinsieme alveterinar di fidu-
cladel proprietari del pet.

Unpe’ esagerato, sidird. Ma ean-
che vero che & proprio dagli Stat
Unitiche arrivanospesso gl eccessi
&la peteconomy non fa eccezione: in
tutto il mondo, perd, le cure per gl

irnalldl affezi 1

ricercasull'alimentazione produce
risultati importanti. Lo stesso vale
per servizi e cosmetica: in Iralia ol
sono 6 miliond di pet (cand, gatt, ma
anche conigll, pesci, uceelli, rettilije
la pel economy & sempre pii rile-
vante, come & emerso dal secondo
Italian Pet Summit organizzato po-
che settimane fa aMilano dal Grup-
po 24 Ore in collaborazione con Pu-
rina (sl veda anche Il Sole 24 Ore del
17 settembre). Bando dunque alle
esagerazioni - damiliardari ameri-
canie nonsolo - espazioinvecealle
novitd pill interessanti,

Aleune di queste dguardano pro-
prio il segmento cosmetico: sono
sempre pill numerost { marchi spe-
clalizzat In prodotti per la pulizia
del pelo e dellapelle di cani e gattie
plecoli roditor. Ma ol sono anche in-
novazioni pensate per esigenze spe-
cifiche, fino a poco tempo fa sotto-
valutate, comela protezione del cu-
scinettl delle zampe del cand che ¢l
accompagnano non solo per pas-
segglatein citth o scampagnate, ma
pervere e proprie gite in montagna,
dove il terreno pud essere poco
adatto azampe “clitadine”. Un altro
segmento interessante - ma che si-
curamente deve essere ancorastu-
to - & quello degli spray con fra-
granze placevoli e del veri e propri
profumi per cani. In Europa cisono
{darisp el
prodotti che arrlvano sul mercato
sonosicuramente siour per §quat-
trozampe. Non & detto perdche sta-
nodavverograditi, come invece so-
noquasisicuramente gli strumenti
per il grooming, spazzole e pettini
sempre pladifferenziad per rispet-
tare eslgenze (e gustl) delle diverse
razze di cani e gatel.
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